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Le Salon International de l’Agriculture 
e� bien plus qu’un rendez-vous annuel. 
C’e� un moment d’échanges, de 
réflexion et d’engagement pour toute 
la filière des fruits et légumes frais. 
Ce�e année encore, Interfel e� fière 
d’y prendre part et d’a�rmer avec 
convi�ion son rôle central dans l’avenir 
de notre alimentation.

Nous traversons une période 
charnière. Face aux défis climatiques, 
économiques et sociétaux, notre filière 
doit se réinventer. La souveraineté 
alimentaire, la transition écologique 
et l’adaptation de nos modes de 
produ�ion sont autant d’enjeux 
qui nécessitent une mobilisation 
colle�ive. Deux ans après l’annonce 
du plan de souveraineté des fruits et 
légumes sur le Salon International de 
l’Agriculture, le temps e� venu d’en 
évaluer les avancées et d’accélérer sa 
mise en œuvre pour garantir un avenir 
plus résilient à notre filière.

La force de notre interprofession, c’e� 
la représentativité de notre grande 
filière. Ce sont des métiers variés et 
complémentaires, des professionnels 
engagés, qui jouent un rôle essentiel 
dans la vitalité de notre agriculture et 
la santé de nos concitoyens français et 
européens. À l’heure où l’alimentation 
e� au cœur des préoccupations, nous 
devons colle�ivement promouvoir 
une o�re toujours plus accessible, 
diversifiée et durable. L’innovation, 
qu’elle soit agronomique, numérique  
ou logi�ique, sera notre meilleure alliée.

Ce Salon e� aussi l’occasion de rendre 
hommage à celles et ceux qui, par 
leur travail quotidien, nous perme�ent 
d’avoir accès à des produits d’une 
qualité exceptionnelle. Dans les  
champs, les marchés, les rayons ou les  
cuisines, leur engagement mérite notre 
reconnaissance. Valoriser ce�e richesse 
humaine, c’est aussi reconnaître 
l’importance des fruits et légumes dans 
notre culture ga�ronomique et dans 
une alimentation équilibrée.

Alors, profitons de ce Salon pour 
échanger, innover et con�ruire 
ensemble l’avenir des fruits et légumes 
frais. Et surtout, n’oublions jamais le 
plaisir simple et essentiel de croquer 
dans un fruit mûr à point ou de savourer 
des légumes sublimés dans une rece�e 
savoureuse. À toutes celles et ceux qui 
rendent cela possible : MERCI.

ÉDITO

DANIEL SAUVAITRE

PRÉSIDENT D’INTERFEL 

JAMAIS TROP

FRAÎCHES

RENDEZ-VOUS DEVANT VOS ÉCRANS LE MARDI 1ER AVRIL 2025 : 
LA CAMPAGNE “JAMAIS TROP” FAIT SON GRAND RETOUR !

À découvrir à la télévision, sur les réseaux sociaux et sur les plateformes de �reaming.

UNE CAMPAGNE DE COMMUNICATION 
À LA HAUTEUR DES AMBITIONS DE LA FILIÈRE

La campagne “Jamais trop” revient sur le devant de la scène en 2025, avec une nouvelle version d’elle-
même qui va bousculer les codes. 

Plus innovante et percutante que jamais, ce�e nouvelle édition célèbre la diversité sous toutes ses formes, 
a�rmant que l’on n’e� jamais trop passionné, engagé ou créatif. 

Une signature audacieuse, un ton décomplexé… Telle e� l’essence de la campagne « Jamais Trop ». 
En montrant leur grande variété, les fruits et légumes frais s’a�chent comme des incontournables du 
quotidien, adaptés à toutes les envies, préférences et habitudes alimentaires.



JAMAIS TROP

DYNAMIQUE
LA PRODUCTION

La France est le 

4e PAYS 
parmi les producteurs 

européens, derrière 
l’Espagne, l’Italie 

 et la Pologne 
 (Source : Euro�at 2022)

40 000
SALARIÉS

travaillent dans les exploitations 
agricoles françaises, assurant 

une production diversifiée  
et de qualité

7,8 MILLIONS 
de tonnes de fruits et 

légumes produits en 2020 
(hors bananes et pommes de terre), 
dont 5,6 millions de tonnes dédiées 

au marché du frais  
(Source : Agre�e, CTIFL)

8 500
salariés dans les coopératives 

et SICA qui participent à 
la transformation et à la 

commercialisation des produits

3 MILLIARDS
d’euros de  

chiffre d’affaires

LES COOPÉRATIVES

15 000
associés - coopérateurs, 

unis pour optimiser la production 
et renforcer la compétitivité  

du secteur

L’IMPORTATION ET 

L’INTRODUCTION

250 
ENTREPRISES 
d’expédition et d’exportation 
(Source : INSEE, CTIFL, 2022)

9 800 EMPLOIS
dont la moitié en contrats saisonniers  

(Source : ANEEFEL)

45%
de la mise en marché assurée  

par ces acteurs

3,5 MILLIARDS
d’euros de chiffre d’affaires annuel  
pour les expéditeurs-exportateurs

 (Source : ANEEFEL)

L’EXPÉDITION ET 

L’EXPORTATION

160 ENTREPRISES 
d’importation et d’introduction de fruits et légumes en France  

(Source : INSEE)

4 200 COLLABORATEURS
 participent à ces activités  
(Sources professionnelles)

3,12 MILLIONS
de tonnes de fruits et légumes importés, dont

52% DE FRUITS ET 48% DE LÉGUMES
(Source : INSEE, CTIFL, 2019) 

+ 48,4%
des fruits et légumes consommés en France  

(hors pommes de terre et bananes) sont d’origine étrangère  
(Source : CTIFL, 2018)

5,9 MILLIARDS
d’euros de chiffre d’affaires générés par l’importation

(Source : CTIFL, 2018)

24 000
EMPLOIS

8
MILLIARDS

de chiffre d’affaires
(Source : AKTO-CTIFL, 2025)

LE COMMERCE DE GROS

+900 
ENTREPRISES

sur tout le territoire

40% 
des fruits et légumes 

commercialisés en 
France transitent par 

 ce circuit

LES PRIMEURS

12 000  
ENTREPRISES

spécialisées dans la vente de fruits et  
légumes frais (dont la moitié sont sur les marchés)

23 300
SALARIÉS

1ER EMPLOYEUR
du commerce 

alimentaire spécialisé

3 MILLIARDS
d’euros de chiffre d’affaires en 2020

28% 
du chiffre d’affaires

du secteur des fruits et légumes

2E CIRCUIT
après la grande distribution 
(Source: Saveurs Commerce)

LA GRANDE 

DISTRIBUTION

770 000  
EMPLOIS SALARIÉS  

(Source : 2022, INSEE)

35 000  
POINTS DE VENTE

alimentaires généralistes dont 

3 500 situés dans des communes de 

-1000 habitants

69,4%  
DES VENTES  

de fruits et légumes en 2023 se sont faites  
via la grande distribution

276 MILLIARDS  
d’euros de chiffre d’affaires  

(source : INSEE, 2022)

+10 MILLIONS 
de clients/jour sur tout le territoire

LA RESTAURATION 

COLLECTIVE

81 350  
ÉTABLISSEMENTS  

incluant restauration directe  
et collective concédée  

(Source : Re�au’Co)

23,7  
MILLIARDS

d’euros de chiffre d’affaires
(Source : étude Gira Circana pour FAM)

300 000
SALARIÉS 

en France

10 MILLIONS
de repas par jour

7.6.



JAMAIS TROP

D’ANIMATIONS

9.8.

Face aux défis climatiques et aux a�entes grandissantes des consommateurs, la filière des fruits et 
légumes frais poursuit son évolution. Elle adapte ses pratiques pour allier performance, durabilité 
et re�e� des écosy�èmes, avec l’obje�if de répondre aux enjeux de demain, soutenue par des 
professionnels engagés. 
À travers des animations intera�ives et éducatives, Interfel valorise les avancées du se�eur, la 
diversité des produits et les pratiques re�onsables qui façonnent l’agriculture. 
Au cours d’un parcours immersif, les visiteurs auront l’occasion de découvrir comment les 
innovations façonnent l’avenir de l’agriculture et accompagnent les produ�eurs au quotidien.  
Trois e�aces thématiques me�ront en lumière les évolutions 
du se�eur, alliant technologie, durabilité et adaptation aux 
défis climatiques.

DANS LES CHAMPS  Les participants pourront découvrir 
comment les produ�eurs e�e�uent un suivi météo à l’aide 
d’outils conne�és pour anticiper les aléas climatiques (gel, 
sécheresse…), aju�er les apports en eau et protéger les 
cultures. 

AU VERGER  Place à l’exploration de nouvelles méthodes 
de surveillance et de prote�ion ! Ainsi, les visiteurs partiront 
à la découverte des pièges conne�és (technologie 
Trapview@) utilisés pour déte�er la présence de nuisibles, 
mais aussi la technique de l’inse�e �érile pour contrôler 
la population sauvage des ravageurs. Des solutions de 
précision qui facilitent la ge�ion des vergers !

DU CÔTÉ DES SERRES   L’accent sera mis sur les solutions durables. Les visiteurs pourront 
découvrir de nouvelles e�èces cultivées en France pour mieux s’adapter au changement 
climatique, ainsi que des solutions pour réduire la consommation d’énergie et encourager une 
produ�ion éco-re�onsable, notamment grâce à l’intégration de panneaux solaires innovants.

Un parcours, ponctué d’un quiz, transformera chaque visite 
en une aventure pédagogique et ludique avec, à la clé,  

la possibilité de remporter de belles surprises !

Pour ce�e 61e édition du Salon International de l’Agriculture, Interfel donne rendez-vous 
au public au sein de l’e�ace Cultures et Filières Végétales (Hall 2.2, Stand B.017).  

Un lieu de rencontres et de partage, pour découvrir la filière, échanger avec ses a�eurs 
et me�re en lumière la diversité des fruits et légumes frais !

Le �udio radio RTL s’in�alle une nouvelle fois sur le �and pour faire 
vivre l’événement au-delà du Parc des Expositions. Entre portraits de 
professionnels et di�usions en dire�, ce�e présence médiatique met en 
avant l’engagement du se�eur et ses initiatives innovantes.

Sur le �and, un e�ace culinaire propose des 
démon�rations culinaires pratiques et accessibles, axées 
sur une cuisine plus re�onsable. A�uces anti-ga�illage, 
rece�es créatives et conseils pratiques valorisent chaque 
ingrédient et contribuent à réduire les déchets.

Symbole du �and, la Tour FL (Fruits et Légumes) s’élève fièrement 
au cœur du Salon. In�irée de la silhoue�e de la Tour Ei�el, ce�e 
�ru�ure arti�ique, entièrement composée de fruits et légumes 
frais, devient un point de rendez-vous incontournable. Véritable 
a�ra�ion, elle invite les visiteurs à capturer l’in�ant en photo et à 
partager leur passage avec le hashtag #TourFL. 

À la fin du salon, tous les produits utilisés pour sa con�ru�ion sont 
o�erts aux banques alimentaires, illu�rant l’engagement d’Interfel 
contre le ga�illage et en faveur de la solidarité.

Pour allier a�ivité et gourmandise, plusieurs animations 
intera�ives invitent les visiteurs à se me�re en mouvement.

VÉLOS À SMOOTHIES
Ils offrent une expérience à la fois ludique et rafraîchissante, 
où pédaler permet d’actionner un blender pour préparer 
son propre smoothie aux fruits et légumes frais. Une façon 
originale de savourer le fruit de son effort.

JEU INTERACTIF
Il met réflexes et rapidité à l’épreuve. Des lumières en forme de fruits et légumes s’allument 
aléatoirement et les participants doivent les éteindre le plus vite possible pour accumuler des 
points. Chaque lumière éteinte remplit un panier virtuel, transformant l’apprentissage des bienfaits 
des fruits et légumes en défi amusant.

LA TOUR FL

JAMAIS TROP GOURMAND

JAMAIS TROP VITAMINÉ

JAMAIS TROP ICONIQUE

JAMAIS TROP INNOVANT

JAMAIS TROP SUR LES ONDES
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PROGRAMMATION 2025

Lundi 24 février – 8h30

Présentation du baromètre de confiance  
des fruits et légumes 2024

par Sandra Marie, Directrice conseil de  
l’institut CSA pour FranceAgriMer et Interfel 

Lundi 24 février – 17h00

Remise des prix du Concours  
des Talents des fruits et légumes

En présence des lauréats régionaux 

Mardi 25 février – 8h30

Conférence sur les enjeux  
et les perspectives de la filière 

avec Daniel Sauvaitre, Président d’Interfel,  
Jean-Hugues Belland, Président du CTIFL  
et Christel Teyssedre, Présidente d’Aprifel

 

Mercredi 26 février - 9h

Matinale “La filière fruits et légumes frais 
face à l’enjeu du changement climatique” 

Diagnostic et perspectives présentés par  
Daniel Sauvaitre, président d’Interfel, et  

Delphine Tailliez, Directrice Générale Déléguée  
du CTIFL 

Jeudi 27 février – 9h

Club Innovation – Animer l’innovation dans 
les fruits et légumes frais

avec la présentation des Lauréats du Trophée  
Les Remarquables et du cahier d’inspirations ReFLex ! 

Jeudi 27 février- 9h30 À 12h

Conférence Aprifel - en partenariat avec 
l’Académie d’Agriculture en France

Hall 7, salle 725 
« Évolution des modes de consommation  

et des comportements alimentaires :  
quelles perspectives ? »

SUR LE STAND INTERFEL

AGENDA ANIMATIONS CULINAIRES
L’e�ace sera animé par un(e) dietéticien(ne), un chef et un animateur.
Les journées auront une thématique « Jamais Trop » avec l’intervention de professionnels comme  
des chefs, des professionnels de la filière ou des Maîtres Re�aurateurs.

La diversité et la qualité des fruits et légumes reposent sur l’engagement 
quotidien de tous les a�eurs de la filière. Chacun travaille avec exigence pour 
garantir un approvisionnement con�ant et une qualité optimale. De la terre à 

l’assie�e, leur savoir-faire façonne la filière, ancrée dans les territoires.

LES VISAGES DE LA FILIÈRE

LE MARAÎCHER

« Mon métier de maraîcher consi�e à me�re en place des 

cultures, de la préparation du sol jusqu’à la récolte. Cela 

implique l’entretien de la culture et le conditionnement du 

produit pour la di�ribution. »

«  Arboriculteur par passion, je cultive avec exigence des 

fruits savoureux, alliant tradition et re�e� de la nature. 

Chaque récolte e� le fruit d’un travail minutieux, pour 

o�rir aux consommateurs une expérience gu�ative 

authentique et inoubliable. »

«  Nous sommes la partie que personne ne connaît : 

les partenaires des produ�eurs et des clients, que 

ce soit la grande di�ribution ou les grossi�es. »

Les produ�eurs sont les premiers maillons de la filière. Ce sont eux qui vont séle�ionner, semer, cultiver, protéger 
et récolter les fruits et les légumes. Arboriculture et maraîchage sont deux a�ivités fortement créatrices d’emplois 
qui contribuent pleinement au dynamisme des territoires.

Expéditeurs et exportateurs assurent la mise sur le marché et l’acheminement des fruits et légumes frais  
dans des conditions optimales : qualité, traçabilité et sécurité des produits, du produ�eur au consommateur, sont 
les maîtres mots de leur métier.

 

Léa GÉRIN
Expéditrice 

à Carpentras 
(Vaucluse)

L’ARBORICULTEUR

LES EXPÉDITEURS ET LES EXPORTATEURS

SAMEDI 22 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP CHOU » 
À l’honneur, le chou sous toutes ses formes

DIMANCHE 23 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP GOURMAND » 
Une journée consacrée à la courge

LUNDI 24 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP PROCHES » 
Une journée 100% primeurs

MARDI 25 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP INTENSE » 
Une journée dédiée à l’ail, à la tomate et au concombre

MERCREDI 26 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP CRUE » 
Une journée consacrée à l’endive et au kiwi

JEUDI 27 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP DÉLICIEUX » 
Les stars du jour : la fraise et la pomme du Limousin

VENDREDI 28 FÉVRIER • JOURNÉE « JAMAIS TROP EXOTIQUE » 
À l’honneur, les fruits exotiques

SAMEDI 1ER MARS  ET DIMANCHE 2 MARS • JOURNÉES « JAMAIS TROP ÉCONOME » 
Une journée dédiée à l’anti-gaspi

Valentin  
BONFILS
Maraîcher 

à Villeneuve-en-Retz 
(Loire-Atlantique)

Grégory 
CHARDON
Arboriculteur 

à La Roche-de-Glun 
(Drôme)
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« La coopérative o�re aux produ�eurs l’opportunité de 

se concentrer sur leur cœur de métier, la produ�ion.  

La coopérative appartient aux produ�eurs qui en maîtrisent 

la gouvernance. Ils en définissent la �ratégie adaptée à ses produ�ions, à 

son territoire et à ses marchés. Les adhérents décident ainsi des ressources 

et services à développer pour valoriser les produ�ions et accompagner 

l’ensemble des produ�eurs (appui technique, logi�ique, �ockage…). »

« Nos produ�eurs partenaires nous confient leurs fruits et 

légumes frais, que nous valorisons auprès de nos clients (primeurs,  

commerces de proximité, re�auration colle�ive, GMS…). Comme les prix 

flu�uent au quotidien (parfois même toutes les heures !), la négociation e� 

le cœur de notre métier. Nous veillons à la qualité, la ge�ion des �ocks, 

l’organisation du transport ainsi qu’au sourcing de nos produits pour 

proposer une gamme étendue de marchandises. »

« Ce qui e� magique dans mon métier c’e� que je vais chercher 

sur les cinq continents des produits que ma clientèle française, 

grande di�ribution ou grossi�es traditionnels, me demande.  »

C’e� grâce aux importateurs et aux introdu�eurs que les consommateurs trouvent toute l’année une grande diversité 
de fruits et légumes. En e�et, 40% des fruits et légumes frais consommés en France ne peuvent être produits sur  
le territoire (fruits et légumes tropicaux, exotiques, agrumes…). Tous les fruits et légumes en provenance de pays tiers 
commercialisés dans l’Union européenne sont soumis aux mêmes règles que les produits européens ; avant d’être 
mis en marché, ils font l’objet de contrôles sy�ématiques portant sur le re�e� des normes de commercialisation, 
la traçabilité et la sécurité sanitaire. Deux familles de métiers cohabitent : les introdu�eurs, lorsque les produits 
proviennent de l’Union européenne, et les importateurs lorsqu’il s’agit de marchandises issues de pays tiers.

Le grossi�e séle�ionne ses produits avec le plus grand soin auprès des produ�eurs, coopératives, expéditeurs, 
importateurs auprès desquels il s’approvisionne. Il rend accessible partout en France des fruits et légumes frais 
à une maturité optimale pour répondre aux exigences d’une clientèle professionnelle diversifiée : primeurs, 
re�aurants, cantines scolaires, hôpitaux, grande di�ribution… Le grossi�e apporte beaucoup d’a�ention au choix 
de ses fournisseurs et veille à préserver une qualité et une fraîcheur optimale de ses fruits et légumes. Il assure  
les meilleures conditions de �ockage et de di�ribution tout en veillant à la traçabilité et à la qualité sanitaire de ses 
produits. Il propose donc en toute saison une gamme étendue de marchandises :  le bon produit, au bon moment, 
au bon endroit.

LES COOPÉRATIVES

IMPORTATEURS ET INTRODUCTEURS

LES GROSSISTES

Françoise  
BESSE 

Produ�rice 
de pommes et 

présidente de la 
coopérative Cooplim 

(Corrèze)

Éric  
LAGACHE 
Importateur, 

conditionneur et 
di�ributeur de 
fruits tropicaux 

à Marseille 
(Bouches-du-

Rhône)

Manon  
PELOUX 

Grossi�e en fruits 
 et légumes à  

Lyon-Corbas (Rhône)

« Je propose à la vente une grande variété de fruits et légumes qui change 

tous les jours, en fon�ion de la saison, de la demande… Ce qui e� 

intéressant dans mon métier c’e� aussi de suivre l’évolution des modes de 

consommation. Pour cela, j’ai développé une o�re traiteur avec des créations 

100% fruits et légumes, aussi belles à regarder qu’à dégu�er. »

« Mes maîtres-mots : transmission, partage, plaisir (…) 

Je prépare les menus 5 semaines en amont. Tous mes 

menus sont élaborés en fon�ion de la saisonnalité. »

« S’approvisionner et acheter des fruits et légumes, 

cela demande une bonne connaissance du produit.  »

Au plus proche des consommateurs, le primeur propose une o�re de fruits et légumes à taille humaine, accompagnée 
de conseils et de services, en magasin ou sur le marché. Il séle�ionne et achète ses produits chez les grossi�es, ou 
dire�ement auprès des produ�eurs. C’e� parce qu’il étudie, séle�ionne et goûte lui-même les fruits et légumes 
que le primeur e� à même de proposer des produits de qualité, mûrs à point et corre�ondant au goût de ses clients.  
Il exi�e aujourd’hui trois principaux types de points de vente : le marché - le magasin �écialisé - le multi-�éciali�e.

La grande di�ribution alimentaire se compose de  5 principaux formats : les hypermarchés, les supermarchés,  
les « discounters » (le format e� désormais rebaptisé « supermarchés à dominante marques propres » ou SDPM),  
les magasins de proximité et les drives, auxquels s’ajoute l’a�ivité de e-commerce. 
À travers leurs di�érents métiers, leur connaissance du marché et leurs relations avec les fournisseurs, les 
professionnels de la grande di�ribution perme�ent d’o�rir à l’ensemble des consommateurs des produits frais, de 
qualité, en adéquation avec leurs besoins, à proximité des lieux de vie. 

La re�auration colle�ive, grâce notamment à son sy�ème unique de prix social, maintenu volontairement bas, o�re 
à tous ses bénéficiaires l’accès à un repas complet. Qu’ils soient en ge�ion dire�e ou concédés à des sociétés 
�écialisées, les re�aurants colle�ifs servent plus de 10 millions de repas par jour : des crèches aux maisons de 
retraite, en passant par les écoles, les entreprises, les hôpitaux, les admini�rations… Le cuisinier en re�auration 
colle�ive a pour mission d’élaborer et de proposer des repas variés et équilibrés, adaptés aux di�érents publics, 
préparés et cuisinés sur place dans le re�e� des règles d’hygiène les plus �ri�es.

Samira 
LEMAIRE

Primeur  
à Uzès  
(Gard)

Frédéric 
FEDOROWSKY 

Re�onsable 
plateforme 

régionale achats 
Fruits et Légumes, 
Fleurs et plantes à 
Aix-en-Provence 

(Bouches-du-
Rhône)

Franck 
JACQUIER 

Chef de service 
de la re�auration 

de la ville de 
Carpentras
(Vaucluse)

LES PRIMEURS

LES PROFESSIONNELS DE 

LA RESTAURATION COLLECTIVE

LES GRANDES ET MOYENNES 
SURFACES (GMS)

Une coopérative agricole e� une entreprise créée par des agriculteurs, qui leur appartient colle�ivement et qu’ils 
dirigent ensemble. Les produ�eurs mutualisent au sein de leur coopérative des moyens techniques et humains 
répondant ainsi à un double enjeu de solidarité et de compétitivité. Concrètement, la coopérative prend en charge  
la vente de la produ�ion après avoir notamment colle�é, �ocké, trié, calibré, transformé le cas échéant, conditionné, 
étiqueté et assuré la traçabilité des fruits et légumes, voire réalisé des a�ions de promotion et marketing via sa 
propre marque. 
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Pensés pour répondre aux défis de la régionalisation et aux a�entes des colle�ivités et des 
consommateurs, ces comités ont plusieurs missions essentielles :

• Représenter et défendre la filière auprès des in�ances locales et régionales, en assurant une 
concertation e�cace entre tous les a�eurs.

• Promouvoir et valoriser les métiers à travers des a�ions de sensibilisation et de 
communication adaptées aux réalités des territoires.

• Déployer localement les stratégies nationales, en relayant les campagnes d’Interfel et en 
adaptant les initiatives aux �écificités de chaque région.

• Encourager l’innovation et les bonnes pratiques, en soutenant les démarches en faveur 
d’une agriculture plus durable et d’une consommation re�onsable.

Interfel renforce sa présence et son a�ion au plus près des a�eurs locaux grâce 
à ses Comités Régionaux. Véritables relais de l’interprofession, ces �ru�ures  

animent et soutiennent la filière fruits et légumes frais sur tout le territoire.  
Depuis janvier 2019, ces comités assurent un ancrage territorial essentiel. 

Aujourd’hui, sept comités régionaux sont a�ifs en Provence-Alpes-Côte d’Azur, 
Occitanie, Centre-Val de Loire, Hauts-de-France, Auvergne-Rhône-Alpes,  

Île-de-France et Nouvelle-Aquitaine. A�eurs clés de l’interprofession, ils garantissent  
un lien dire� entre les réalités locales et les a�ions nationales, renforçant ainsi  

l’a�ra�ivité et la reconnaissance de la filière fruits et légumes frais.

UNE FILIÈRE ANCRÉE AU COEUR DES TERRITOIRES 
AVEC LES COMITÉS RÉGIONAUX

LES MISSIONS

Interfel
Hauts-de-France

comiteregionalhfd@interfel.com

Interfel
Centre-Val de Loire

comiteregionalcvdl@interfel.com

Interfel
Nouvelle-Aquitaine

comiteregionalna@interfel.com

Interfel
Île-de-France

comiteregionalidf@interfel.com

Interfel
Auvergne-Rhône-Alpes

comiteregionalaura@interfel.com

Interfel
Provence-Alpes-Côte d’Azur
comiteregionalpaca@interfel.com

Interfel  
Occitanie

comiteregionalocc@interfel.com

Les diététiciens d’Interfel : des actions au cœur des territoires 

Avec son réseau de diététiciens présents sur l’ensemble du territoire, Interfel accompagne les professionnels de 
la filière, les colle�ivités et les associations dans la promotion des fruits et légumes frais. Ateliers pédagogiques, 
animations culinaires, interventions en milieu scolaire, sur le lieu de travail, ou lors d’événements : des a�ions 
adaptées pour sensibiliser tous les publics aux bienfaits d’une alimentation saine et durable.
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Pour en savoir plus !

www.interfel.com
www.lesfruitsetlegumesfrais.com

lesfruitsetlegumesfrais interfel interfel
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Créée en 1976, Interfel rassemble l’ensemble des métiers de la filière fruits et légumes 
frais. Toutes les fon�ions sont représentées : produ�ion, coopération, expédition, 
importation, exportation, commerce de gros, di�ribution (grandes surfaces, commerces 
�écialisés et re�auration colle�ive). Organisme de droit et d’initiative privés, Interfel 
e� reconnue association interprofessionnelle nationale agricole par le droit rural 
français, ainsi que par l’Union européenne depuis le 21 novembre 1996 dans le cadre de 

l’organisation commune de marché (OCM) unique. 

Association Interprofessionnelle des Fruits et Légumes Frais 
97-103 boulevard Pereire, 75017 Paris

CONTACTS PRESSE 
 

Agence Thomas Marko & Associés 
interfel@tmarkoagency.com

Zoé Grcar 
zoe.g@tmarkoagency.com - 06 37 85 90 01 

Margaux Le Foll 
margaux.l@tmarkoagency.com - 06 72 02 53 65

Interfel
Vi�oire Gene� 

v.gene�@interfel.com - 06 15 52 15 08

Elina Kadem 
e.kadem@interfel.com - 06 58 63 22 86

lesfruitsetlegumesfrais 

http://www.lesfruitsetlegumesfrais.com
https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf&trkInfo=AQFAo-Xn6xV6nAAAAZUDnyvwgr3HSNPNdMQCpv-9OP77LHUhMhvEYfWF-WgjAHIU0F1_G0zq0yCH44LnLzSlZkYQ7PqHbmJgGg0kGbqtJsyMARWH-YqV-ZHbk-TGJ0HR3a3W46I=&original_referer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Finterfel%2F
http://www.interfel.com
https://www.instagram.com/lesfruitsetlegumesfrais/?hl=fr 
https://x.com/Interfel?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://fr-fr.facebook.com/lesfruitsetlegumesfrais

