THEME : SIGNES OFFICIELS D'IDENTIFICATION DE LA QUALITE ET DE L'ORIGINE

LE BAROMETRE
DES FRUITS ET LEGUMES SI00 HORS BIO

Un outil pour mieux connaitre, encourager et valoriser les
Signes officiels d'ldentification de la Qualité et de I'Origine

(SI100) hors bio.

APPELLATION D'ORIGINE PROTEGEE

o oo »
INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE @ LABEL ROUGE

HAUTS-DE-FRANCE
AIL FUME DARLEUX (@)
HARICOT DE SOISSONS (@)

LINGOT DU NORD @& ¢

NORMANDIE /
GRAND-EST Y ot X

POIREAUX DE CREANCES @)

BRETAGNE

COCO DE PAIMPOL (&5

OIGNON DE ROSCOFF (& PAYS DE LA LOIRE

ECHALOTE DANJOU &)
MACHE NANTAISE @)
MELON DU HAUT-POITOU
MOGETTE DE VENDEE @) @22

NOUVELLE-AQUITAINE
ASPERGE DES SABLES DES LANDES @)
ASPERGES DU BLAYAIS @)
FRAISE DU PERIGORD &)
HARICOT TARBAIS @)

Wi DE LADOUR @) B
MELON DU HAUT-POITOU &)
MELON DU QUERCY &
NOIX DU PERIGORD (&
PIMENT D'ESPELETTE (&
POMME DU LIMOUSIN (&

AL BLANC DE LOMAGNE @)
AIL ROSE DE LAUTREC (&
AIL VIOLET DE CADOURS &)
ARTICHAUT DUIRGUSSILLON (&)
CHASSELAS DE MOISSAC (2
CHATAIGNE DARDECHE
CHATAIGNE DES CEVENNES ()

DROM-COM
MELON DE GUADELOUPE (&)

]

MIRABELLES DE LORRAINE &)

CENTRE-VAL DE LOIRE
MELON DU HAUT-POITOU (&

AUVERGNE-RHONE-ALPES

AIL DE LA DROME @)
CHATAIGNE D'ARDECHE &
NOIX DE GRENOBLE (&)
POMMES ET POIRES DE SAVOIE @)

OCCITANIE
ABRICOTS ROUGES DU ROUSSILLON (&

FRAISE DE NIMES &)
FRAISE DU PERIGORD. (&)
HARICOT DEGASTELNAUDARYI(E:)
HARICOT TARBAIS (&) @722
KIWI DE LADOUR (&%) %22
MELON DU QUERCY (&
NOIX DU PERIGORD ()
0IGNON DOUX DES CEVENNES (&

PROVENCE-ALPES-COTE DAZUR

ABRICOT
AIL ROSE
ASPERGE
CAROTTES DES SABLES
CERISES
CLEMENTINE
ENDIVES DE PLEINE TERRE
FLAGEOLET VERT
FRAISE
HARICOT
HARICOTS BLANCS
KIWI HAYWARD
LINGOT
MARRON
MELON
PECHES ET NECTARINES
PIMENT DOUX
POMMES
PRUNE REINE-CLAUDE

ABRICOT DES BARONNIES (%) TOMATE DE BOUCHE

CERISES DES COTEAUX DU VENTOUX (&)
CITRON DE MENTON (&)
FIGUE DE SOILIES (&)
MELON-DE CAVAILLON (&)
MUSCAT DU VENTOUX ()

POMMES DES ALPES DE HAUTE DURANCE (&) ¢

CORSE
CLEMENTINE DE CORSE (&)¢7:3
IIWI DE CORSE (&)
NOISEFTE DE CERVIONNE (25)
POMELO DE CORSE (&) \.

67 REFERENCES EN 2024
32 produits sous IGP (Identification Géographique Protégée) %

13 en AOP (Appellation d'Origine Protégée)

22 avec le Label Rouge z%

%
Al'échelle de la production régionale les SIQ0 représentent 3 O des volumes produits (a I'exception de la Corse)



EVOLUTION DU NOMBRE DE SI00 EN FRUITS ET LEGUMES (HORS BIO)

26 27 29 30

2015 2019 2021 M 2022 N 2023

20 20 20 20 22

LABEL ROUGE

14 14

PLUSIEURS DEMARCHES SONT EN COURS :

Ail de Piolenc (IGP), Echalote de Bretagne (IGP), Fraise de Plougastel (IGP),
Poireaux des sables (LR), Tomates de Marmande (IGP).

Constat d'un besoin d'information complémentaire fruits et Iégumes en
complément des observatoires existants :

« Des observatoires régionaux non spécifiques fruits et légumes ;
« Une enquéte générale de I'INAO non spécifique fruits et Iégumes.

LES 5 BESOINS EXPRIMES PAR a
LES ORGANISMES DE DEFENSE ET DE GESTION

- Connaitre la répartition des canaux de distribution du SIQO0 ;
« Avoir des données de consommation (fréquence d'achats, consentement a payer, etc.) ;

« Mesurer l'attractivité relative du SIQ0 au sein de la filiere et son développement :
surfaces, producteurs, tonnages, prix ;

« Savoir comment répartir le budget de communication/promotion
au mieux selon les ressources ;

- Optimiser les frais externes et prestations.

BAROMETRE CONSTRUIT SUR 3 RUBRIQUES :

La qualification L'attractivité et le Les ressources
des débouchés dynamisme de la internes a 'ODG
et du marché filiere




Certains produits sous SIQ0 présentent une évolution de
volume différente du conventionnel montrant une bonne
valorisation du produit

Comparaison des évolutions de la production agricole (en T)
Source Agreste 2020 et 2021 & enquéte INAO 2020 et 2021

nae 0 .
Melon Label Rouge Chataigne d’Ardéche AOP Asperges des Sables des Landes IGP
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Agreste 2020 Agreste 2021 @ 51002020 @ 100 2021 Agreste2020  Agreste2021 @ $1002020 @ $100 2021 Agreste 2020 Agreste 2021 @ SI00 2020 @ $I00 2021
évolution des volumes produits évolution des volumes produits évolution des volumes produits évolution des volumes produits évolution des volumes produits évolution des volumes produits
en conventionnel 20-21 sous SI00 20-21 en conventionnel 20-21 sous SI00 20-21 en conventionnel 20-21 sous SI00 20-21
-6,74 % +21,99 % +8,38 % +35,08 % -3,56 % +5,04 %

Le baromeétre permet d'identifier qu'il existe des stratégies
trés différentes en fonction des cahiers des charges.

Les canaux de distribution peuvent étre trés variables
d'un SIQO a l'autre :

Répartition et distribution des volumes pour la premiére mise en marché (en T)
Source enquéte INAO 2022

Noix du Périgord AOP Abricot Rouge du Roussillon AOP
Tonnage total : 1723 T Tonnage total : 240 T
586 T (34%)— 4T(2%)—
—T706 T (41%) 20T(8%)— —216 T(30%)

34T (2%)
379 T(22%)
Autre tonnage : Autre tonnage :
Destiné a l'export : 10 T Destiné a l'export: 0 T
Destiné a la transformation : abs Destiné a la transformation : abs

GMS @ Restauration commerciale @ Détaillant @) Vente directe, auto-cons  Restauration collective Canal non identifié

Pour certains SIQO0, le produit est apprécié mais parfois difficile a valoriser.
Certains producteurs peuvent récolter beaucoup plus de produits qu'ils nN'en commercialisent sous signe.
La différence de tonnage peut aller jusqua 70% en fonction des signes.



Les entretiens qualitatifs auprés des Organismes de Défense et de Gestion
(Organisme qui gére les cahiers des charges) ont permis de mettre en avant
des critéres et indicateurs :

les 5 facteurs clés de succés d'un SIQ0 :

1. La qualité de la gouvernance et I'alignement
stratégique amont/aval

2. Le niveau de concurrence intra-filiere
avec l'identification localité/territoire
(marques privées d'entreprise et marques territoriales)

3. Le portage du SIQO par un opérateur économique majeur

4. La part de la production dédiée a la transformation et
al'exportation sur un marché favorable aux SIQ0

B. Le budget de promotion/communication

COMMUNICATION = UNE STRATEGIE TRES VARIABLE

Selon les ODG, le budget alloué a la communication
peut varier de 0% a 60% du budget global.

Faisant suite aux études menées précédemment par Interfel sur les fruits et légumes
sous SIQO, I'Interprofession des fruits et légumes frais s'est saisie de ce sujet afin de
communiquer sur la valeur ajoutée des Fruits et Légumes sous Signes officiels
d’ldentification de la Qualité et de I'Origine. Le questionnaire envoyé par I'INAO aux ODG
permet de collecter des éléments pour enrichir des données déja valorisées par
I'interprofession. Le barometre permettra al'avenir de fournir aux opérateurs de lafiliere
un suivi économique des productions sous SIQ0 et donnant des indicateurs quant a
I'évolution de ces filieres concourant ainsi a la vitalité économique de ces démarches.

r‘!“Inl:erfel

Interprofession des fruits et Légumes frais
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