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En 2024, le contexte économique a continué de s'améliorer avec la
poursuite de la désinflation amorcée sur la seconde partie de 2023,
aprés 2 années de progression soutenue. Aprés avoir modifié leurs
comportements de consommation depuis 2 ans, les Francais ont pu
les stabiliser dans cet environnement économique plus favorable. lls
restent néanmoins attentistes face une situation politique nationale
et internationale mouvante (incertitudes budgétaires et changements
de gouvernement en France, conflits géopolitiques a l'international).
Sur l'année 2024, |le PIB a ainsi progressé de +1,1% tout comme en
2023. Le pouvoir d'achat (revenu disponible brut des ménages) a
progressé de +2,1% par rapport a 2023, aprés une hausse de +0,9%
en 2023 par rapport a2022. En moyenne annuelle, Iinflation a ralenti
et s'est établie a+2,0 % en 2024, versus +4,9% en 2023, du fait du net
ralentissement de la hausse des colits, notamment de I'alimentation.
Les produits alimentaires affichent une hausse de +1,4% aprés une

hausse de +11,8% en 2023. Les produits frais ressortent a +2,0% apres
une hausse de +9,6% en 2023. Les F&L frais ressortent a +1,5% par
rapport a 2023, apres une hausse de +10,2% en 2023.
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Les Francais ont modifié leurs comportements de consommation depuis
2 ans enréponse a la situation d'inflation globale en 2022 et 2023, et
de fagon plus modérée en 2024. Les Frangais ont toutefois du mal a
percevoir le ralentissment de l'inflation pour une majorité dentre eux, et
celle-cidemeure leur 1¥préoccupation avec le sentiment d'une perte
de pouvoir d'achat. lls sont ainsi restés vigilants sur leurs dépenses
du quotidien et ont stabilisé leurs comportements d'achats, avec le
souhait de continuer de limiter leur gaspillage et dacheter en moins
grande quantité, mais en nuangant leurs arbitrages.

Ainsi, un léger recul des achats en volume des produits de grande
consommation - frais libre-service est observé en 2024 par rapport
42023 (aprés un recul marqué en 2023 sur un an), conjugué a une
stabilisation du « glissement de gamme » mis en place depuis 2022
(descente de gamme dans les achats / dévalorisation) afin de limiter

lahausse des dépenses, élément encourageant possiblement unléger
frémissement de la (re)montée en gamme. Les arbitrages initiés en
2022 se sont ainsi stabilisés, et un retour partiel des produits sous
logos/labels est observé dans les paniers d'achat. Silorientation
du marché reste a la baisse, lagamme biologique a dans ce cadre pu
bénéficier d'un retour progressif de ménages acheteurs en 2024. La
consommation des produits frais traditionnels (PFT) a légérement
reculé en volume sur unan pour toutes les catégories de produits, dont
les fruits et légumes frais. A noter que ces derniers ont été proches
du recul de lensemble de cette catégorie.

L'‘évolution en valeur en F&L frais (-1%/2023) est expliquée par un
recul des volumes achetés (-2%/2023) et une hausse du prix moyen
payé a l'achat (de l'ordre de +1%/2023), hausse proche de celle de
ensemble des PFT.

Les chiffres de consommation de F&L frais présentés incluent incluent la banane, la Fraich Découpe et la 4°™ gamme, et n'incluent pas la pomme de terre.
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Les sommes dépensées par ménage ont légérement reculé par rapport
a 2023 (-1%/2023). Les achats par ménage en volume ont reculé
(-2%/2023), en lien principalement avec un recul de la fréquence

d'achat ; mais leur recul est moins marqué qu'en 2023. Le panier d'achat
moyen en volume se stabilise aprés 2 années consécutives de recul.
Une hausse du prix moyen payé a l'achat de +1%/2023 est observée.

Quantités achetées
par ménage g/ ménage

Sommes dépensées
par ménage £/ ménage

182 508
175

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2071 2022
Un ménage est composé de 2,20 personnes en 2024.

2025 2024 2020 2021

Prix moyen payé
alachat ¢/kg

490 485 302 305
481
415
\ 278 280 2.88
165
I ]BIU ]58

Point dattention : ces éléments sont a mettre en paralléle avec les impacts de la crise du Covid 19 - mesures de restrictions (report vers consommation a domicile).
Les comparatifs par rapport a 2021 et a 2020 sont ainsi a prendre avec précaution, ne reflétant pas une situation «normale».

Fréquence d'achat Panier moyen
Nombre d'actes dachat Kg / acte d'achat
704
65 O 697 69,6
26
25
2 23
2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

Au niveau des achats en volume de F&L frais, une stabilité des achats des
ménages est observée au T12024 parrapporta2023. Un hiver particulierement
pluvieux avec desintempéries a contribué aréduire les quantités disponibles
de fin de saison(carotte, endive, poireau par exemple). Un bon dynamisme
sur le démarrage de la consommation de produits printaniers (fraise et
asperge notamment) a été observé en mars(Paques le 1 avril).

AuT22024, les achats en volume ont reculé par rapport a2023, enlienavec
lesimpacts des pluies et gelées tardives de printemps sur [offre(calendriers
décalés, floraisonimpactée)et surlademande(consommation retardée).
Au T3 2024, la météo a été globalement maussade sur la 1°© partie de
I'été, puis plus favorable pour I'ensemble de la France a partir de fin
juillet (vagues de chaleur), impactant positivement la demande. La
consommation a ainsi été globalement dynamique sur [été, dynamisée
également par 'engouement autour des Jeux Olympiques de Paris 2024
fin juillet / début aodt. A noter, un mois de septembre frais et humide
(contrastant avec Iété « indien » de 2023), limitant les opportunités dachats
pour les produits dété les plus météo-sensibles alademande - avec une
offre de fruits dété en retrait sur le mois - et impactant positivement le

démarrage des produits dautomne (légumes a cuire notamment).

Au T4 2024, l'offre dautomne-hiver est caractérisée par de bons volumes
enlégumes(aprés un hiver précédent marqué par lesimpacts de latempéte
Ciaran en France), et une offre sans excés en fruits. La demande a été
globalement active, notamment sur la fin dannée. A noter, différentes
intempéries(pluies/inondations)en Europe : latempéte Boris en Europe
centrale et de IEst, et lesintempéries liées au phénoméne DANA(« goutte
froide ») dans la région de Valence en Espagne impactant notamment
l'offre dagrumes et de kaki.

Une baisse des achats en volume transversale a toutes les catégories de cycle
consommateur en 2024 par rapport a la moyenne 3 ans. A noter, des reculs
d'achat moins marqués chez les sexagénaires et septuagénaires et plus,
représentant plus de la moitié des achats totaux de F&L frais, et illustrant

une forme de préservation de leurs achats par rapport aux autres catégories.
Concernant les catégories qui ont le moins de poids dans les achats de F&L
frais(jeunes, quadragénaires et familles avec un bébé), elles sont stables ou
en progression /2023, aprés des reculs marqués en 2022-23.

Achats de F&L frais par ménage en volume
0A/ménage (moy. 2021-2023) Prix moy. 2021-2023
W 0A/ménage 2023 Prix moy. 2023
Wl 0A/ménage 2024 Prix may. 2024
60 — P : — 30
45— —125
30— —20
B = —15
0 10
1l 12 T3 T4

Evolutions des achats
volume de F&L frais )
par cycle consommateur . [0SOy oo 2024/moy. 20712
en 2024 * dans la volumes Evolution 2024-23
population de F&L frais
Septuagénaires et plus i 18% 25% i ?
Sexagénaires :19% 25% H
. " . N - oo
Quinquagénaires ¢ N% 10% ~0%mE———
Quadragénaires ' 8% 6% -5 E—
Familles avec 1ado/jeune adulte | 12% 12% R—y
Familles avec 1enfant P 15% N9 0% m—
Familles avec 1bébé P 5% 3% S mE— 3%
Jeunes v 12% 1% 0% 2%
* Cumul annuel mobile au 29 décembre 2024
Source Kantar, F&L frais hors pomme de terre y compris 4e gamme et fraiche découpe
Tous circuits, origines, gammes, conditionnements confondus pour une consommation a domicile
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Unrecul desachats envolume a été observé en 2024 par rapport a 2023 et
auxannées précédentes, notamment sur le début et lafin des campagnes de
produits dété, en lien avec une conjugaison deffets doffre et de demande -
démarrages retardés pour certains produits en lien avec les conditions
climatiques fraiches et pluvieuses du printemps, impacts sur le niveau
d'offre(tris importants en cerise par exemple), fins précoces (en abricot

ou péche nectarine par exemple), absence dété prolongé en septembre.
Au global de 'année, la hausse du prix moyen payé a lachat sur 'année
2024 aeétéde+1% surunan, et a été plus marquée en fruits frais qu'en
légumes frais, résultant des impacts des conditions climatiques du
printemps et du début de I'¢té notamment pour certains fruits frais
comme l'abricot ou la pasteque.

Des reculs d'achats en volume

plus marques en fruits sur un an

Evolution de la gamme fruits en volume en 2024

W Fvolution 2024/moy. 2021-23 Evolution 2024/2023 Poids dans la consommation par ordre décroissant en volume
5% I— Total Fruits (100%) 2.
T T T T e T e
9 e Pomme (16.4%) 09%
136% o Orange (10,6%) -5,3°/f]/
8,69 I 32% Clémentine-mandarine (8,2%) ’5“’%?
567% m— Melon (6,6%) iy —
7‘9%59/ — Péche-nectarine (6,3%) 8.3% 6%
2,1% 9 _
- Avocat (4,4%) 39%
- ) 12%
85% _-2,2% Poire (4,2%) 2,
91% — Raisin (3,6%) 27/—0,7%
2,8% = 062 Kiwi (31%) 98 15.2%
Soim— Fraise [26%) F—E e
34,3 ; o -12.9%
- Pastéque (26%) 1579
-102% i 2%
56% Citron (23%) 15.2% _-m%
s 18% Abricot(2.2%) g
15,59 I — 02%
7% Ananas (20%) 39%
607 E— Pomelo (20%) T
. 757 E— Prune (11%) 7% e O
8.2% 0% Mangue (0,7%) Ry
18% . Cerise (06%) —2,6%09/ 2
- 297 10g% Petits fruits rouges *(0,5%) BS—5% 170,

Evolution de la gamme fruits en valeur en 2024

Unités des graphiques : quantités achetées et sommes dépensées par ménage. Poids banane : 18,6 % des achats volume de fruits en 2024. * framboise, groseille, myrtille, mare.

Evolution de la gamme légumes en volume en 2024

W Evolution 2024/moy.2021-23 Evolution 2024/2023 Poids dans la consommation par ordre décroissant en volume
4% | 0% Total légumes (100%) o 0%
06% i . Tomate (19.2%)
—amﬂ Carotte (12,1%) -35% —
o 0% Courgette (19%) — ¥4
31— Oignon (74%) 38% —
?SM Concombre (7.2%) ——
22/05 Salade (6.9%) 38% 7%
-19,1%_&* Endive (4,6%) e
-9,7%? Poireau (3,6%) Bl
S — Poivron (2,9%) 5, p—
257, wge  Chouflew (28%) [ 53%
— Gitroule-patiron (26%) e ——
547 I—— Champignon de couche (2,5%) P
-12,4%P Chou pommé (2.0%) 43% —
o Reis (18%) AT
n T/E% Aubergine (18%) gy, ——
E— . Patate douce(17%) e
7“'3%_—0,1% Asperge (0,8%) 5% M— 44%
o i(065%) =l
i — Miche(03%) T —

Evolution de la gamme légumes en valeur en 2024

Unités des graphiques : quantités achetées et sommes dépensées par ménage.
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En 2024, une tendance a l'amélioration a éteé
observée sur la gamme bio, avec un taux
de pénétration au-dessus de 2023 et des
arbitrages moins marqués des consommateurs.
Ainsi, unralentissement du recul des achats en

*attention, changement de périmétre étudié. Désormais sur lensemble des F&L bio, contre 15 FL Bio auparavant (carotte, tomate, salade, courgette,
oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane).

volume a été observé(environ-1%/2023), recul /
proche de celui du global gamme, apres 2 années Les parts de marché

S
de recul 2 fois plus marqués. Les dépenses ont s L il ot e

quant a elles progressé denviron +1%/2023. 6,7% 7,9%
envolume en valeur

=2023 =2023

Quantités achetées Sommes dépensées

par ménage /g / ménage par ménage ¢/ ménage
48

1 45

13

4
! 38
| | I I

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023

Prix moyen payé Fréquence d'achat Taille de clientele
alachat ¢/kg Nombre dactes dachat % ménages acheteurs
359
353 O 842
334 339 S5 121 8

10
10,3

825
8 94 -

2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 20271 2022 2023 2024

Zoom : une stabilisation des parts de marché en 2024 par rapport a 2023

Un ralentissement du recul des achats en volume est observé par  se sont poursuivis en 2024 aprés 2 années d'inflation globale marquée

rapport a 2023 ; un recul qui reste toutefois marg
moyenne 2021-23.

ué parrapportala  en2022 et 2023, ont pu étre plus nuancés, avec une stabilisation du
phénomeéne de « glissement de gamme » et un retour progressif des

Ces évolutions sont a lier au contexte de l'offre et a I'évolutiondela  ménages acheteurs en 2024 via une hausse de la taille de clientéle.
demande. Les arbitrages de consommation des ménages, méme s'ils

Evolution de la gamme fruits bio en volume 2024

W Fvolution 2024/moy. 2021-23 Evolution 2024/2023

Poids dans la consommation par ordre décroissant en volume
-14%

Total fruits (100%) 959 I

Pomme (15,.8%) 87% &

Orange (75%)  -958% 100%

Citron (5,7%) 0% 24%
Clémentine et mandarine (4,6%) 05%1

Avocat (4,3%) -85%

Melon (4,0%) o5l 27%
Kiwi (3,8%) 1447 11%
Poire (30%) _3’9*3/;’8%_

Evolution de la gamme légumes bio en volume 2024

W Evolution 2024/moy. 2021-23 Evolution 2024/2023

Poids dans la consommation par ordre décroissant en volume

Total Iégumes (100%) 1057 I 0.2%
SRR o —
fomate (1217%] T, ——
° -10%
np  COUGRUE(TSR) g0, —
) . 12%
99% Oignon (7,3%) -5.8% I
13%
Concombre (6.0%) 13%
itroui i ° 1%
Citrouille et potiron (5.3%) A
8%
Salade (4,5%) 0% 68

Unités des graphiques : quantités achetées et sommes dépensées par ménage y compris banane : 37,2% des achats volume de fruits bio en 2024.
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La hausse du prix moyen payé a lachat a été en faveur d'une majeure
partie des circuits en 2024 par rapport a 2023. Lafréquence d'achat a
globalement contribué le plus négativement aux dépenses des Frangais
enF&L frais. Les évolutions sont toutefois contrastées selon les circuits
de distribution. Ainsi, sur les circuits généralistes, la fréquence d'achat
a principalement impacté négativement les hypers et supers.

Les EDMP et le on-line généralistes ont bénéficié d'une progression des

dépenses, portées par un développement de la fréquence d'achat et du
panier moyen volume. Au niveau des circuits spécialisés, les dépenses
ont continué de reculer sur les marchés et plus particulierement sur
les primeurs traditionnels(fréquence d'achat en baisse), circuits moins
plébiscités depuis 2022 apres une dynamique soutenue en 2020-21(lien
crise sanitaire Covid 19). Elles ont progressé sur les grandes surfaces
de frais, la vente a la ferme et les magasins bios.

+20% Facteurs d'évolution des achats
en valeur par circuit en 2024/23
+15% o o .
Lecture : L'évolution de la consommation en valeur
0% pour le « Total circuits » a été de -0,1% /2023.
Cette baisse se décompose en 5 éléments :
+5% ) O +0,6% (évol. démographique)
— - +0,8% (prix moyen)
0% —gw. ] i
0 O By === -11% (fréquence d’achat)
5% O -04% (panier moyen volume)
+0,0% (pénétration)
-10%
5% O @ Deépenses (évolutive totale en valeur)
Il Prix moyen payé a lachat Fréquence dachat
-20% PR
Tous Hyper Super Edmp Enseignes  Onine  Marchés  Grandes  Primeurs  Magasins  Vente directe Panier moyen volume W Pénétration
circuits (24%) (24%) ex de proximité généralistes®  (10%) surfaces traditionnels bio (achat chez
hard(—disc)ount (8%) (3%) frais (7%) (6%) (2%) le pr'nduc)teuri * Online généraliste =Drive, retrait en magasin
14% 2%

et livraison @ domicile - circuits généralistes

Circuits généralistes

Données extrapolées

Circuits spécialisés

Edmp = enseigne a dominance marque propre (ex Hard Discount)
Vente directe = achats d la ferme

En 2024, le groupe de travail de suivi des marchés a permis aux
représentants de tous les maillons de lafiliere déchanger sur I'évolution
conjoncturelle de la production et du commerce. Ce sont 31 réunions
téléphoniques qui ont permis de suivre le pouls des marchés tout au long
des campagnes. En parallele, Interfel a poursuivi en 2024 la mesure de

lactivité commerciale des marchés de gros et de ladistribution grace aloutil
« barometre aval », et le relais de son outil
complémentaire présentant différents
indicateurs économiques de suivi de
marché, le « tableau de bord consolidé ».
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Interprofession des fruits et légumes frais
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Réalisation Interfel avec la collaboration du Ctifl.

Ces données sont la propriété de Kantar Worldpanel. Elles sont confidentielles et destinées exclusivement a votre usage. Toute diffusion & des tiers,

y compris la presse ou via Internet, si elle ne fait pas lobjet d'une autorisation de Kantar Worldpanel, engagera votre responsabilité civile et pénale.

ces données reposent sur le panel de consommateurs Kantar Worldpanel (panel composé de 12 000 ménages représentatifs de la population frangaise déclarant leurs achats de fruits et légumes frais
pour une consommation & domicile, toutes origines confondues). Périmétre : total fruits et légumes frais, y compris banane, 4°™ gamme et Fraich'Découpe, hors pomme de terre.
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